





Tendéncias

A frente do salio Fashion Hair, em Rosdrio, Argentina, Cochet
compensa o fato de nido residir na capital de seu pals com muito
estudo sobre moda e belesa. Ele se inspira nas imagens qué sio
apresentadas, mas faz questio de manter uma identidade, <A
modda intermacional tem influéncia no meu trabalho, mas nio sou
escravo dela, Conhego diferentes regides do mundo e adaplo o
que vepo an mew estilo profissional”, salienta.

Para ele, atualmente o estilo de corte esti menos demarcado e
mais funcional com o intuito de ficar de acordo com o dia-a-dia
corido da clientela. O cabeleireiro pode trabalhar uma linha que
possa ser adaptada a diferentes pessoas”, sugere.

Para o futuro, o hairstylist guarda outras surpresas para o pibli-
co: deseja ingressar no mercado literdrio e publicar dois livros,
um de penteado - que ensinana didaticamente comao estilizar
cabelos para noivas — e outro de maguiagem. “J3 tenho parte
do contetido de ambas as obras, Quando ensinava na universida-
de, ewrevia muito”, revela
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Uma carreira de sucesso

Ele nao tem nada da formalidade que normalmente é atribuida aos europeus. Simpitico e
apaixonado pela profissdo, o espanhol Mikel Luzea iniciou sua trajetéria como cabeleireiro aos
19 anos de idade. Hoje é um dos mais renomados hairstylists internacionais. Em férias no Rio de

Janeiro, ele falou com exclusividade a Cabeleireiros.com sobre estilo de vida, moda e lendéncias

Cabeleireiros.com: Além de vocé, na sua familia alguém
atua como cabeleireiro?

Mikel Luzea: Mdo, ¢ cu também nunca tinha pensado
em ser hairstylist. Foi algo fortuito, ndo wma profissio
que pensei em seguir desde pequeno, Passel por outras
experiéncias profissionais, sempre ligadas ao mundo
do desenho @ da imagem, mas ndo gosted de nada. Aos
19 anos, “experimentei” o mercado dos cabeleireiros e
adorel, Vi que servia para o servigo e percebi que o faria
para sempre.

C.C.: Quais o5 cursos importantes de que participou?

M.L.: Estudei em Pamplona, na Espanha, e logo ful a
Londres, onde permaneci por quase cnoo anos. Nesse
perioda, trabalhei em diversos saltes, entre eles o Toni &

Couy, Em 1996 voltei a Pamplona para abrir meu primeiro
salic de beleza,

C.C.: Que lugares visitou ao longo da carreiral

M.L.: Londres e Miami foram os principais, Ful trabalhar
em Miami, mas ndo gostel e voltei a Espanha. A moda de
cabelos nos Estados Unidos ndo é tho avancada, a clientela
& muito conservadora, clissica. Meu estilo de trabalho &
MIAis EUropeL,

C.C.: Vooé disse que sew estilo de trabalho é europeu.
Como definiria essa linhat

M.L: Sobretudo vanguardista, Gosto de conhecer as
tendéncias, porém acredito que nao & porgque um estilo
estd na moda que ele deve ser usado por todo mundo,



Procuro personalizar meus trabalhos, j que a moda de
cabelos ndo & o definida quanto a de figuring: ela & mais
ampla. O corte chanel, por exemplo, ol um “boom™ nos
anos 1960 o agora estd de volta com forga. Mas ndo & por
iss0 que todo mundo deve usi-lo. Um cabeleireiro precisa
adaptar o estilo & pessoa, e ndo utilizd-lo simplesments
porgue & moda,

C.C.: Os europeus sao mais exdticos e inovadores?

M.L.: Londres € a meca do mercado de moda para
cabelos, seguida de perto pelas cidades espanholas, Tudo
gue ocorre de novidade neste setor sai primeiramente da
Inglaterra, Assim, qualquer hairstylist que se preze deve
visitar Londres pelo menos uma vez, para conhecer o
corte e a estilizagio realizados Ji.

C.C.: E os japoneses? Possuem cabelos aulénticos?

ML Miao acredito nisso. Tenho uma amiga cabeleireira
que acabou de visitar o Japdo e me disse que o dia-a-dia
dos saldes de belega de 1§ ndo seguem esse conceito de
maodernidade. £ o contririo. Os orentais [UE VEMOs &m
feiras refacionadas i beleza geralmente viajam pelo mun-
do todo, tém um alto poder aguisitivo @ por jsso exibem
cabelos vistosos e modernos, Mas o colidiano dos saldes
mdn & assim. O Japdo pode passar uma imagem, mas a
realidade & outra,

C.C.: Hoje, o conceito de visagismo esta sendo bastante
utilizado, Por que ele nio era considerado antes?

M.L: Antes, a moda de cabelos e de roupas era uma
ditddura. Nos anos 1960 e 1970 um estile era oriado e
todo mundo o usava, independentemente de ele ficar
bem ou ndo para a pessoa, Agora, a moda adguinu um
conceito mais amplo, Hib tendéncias, mas existe a idéia de
personalizar o estilo, Ma Europa, por exemplo, & possivel
visitar uma loja de roupas e encontrar pegas que mesclam
os anos 1950, 1960 e 1980, Mos cabelos ooome o mes-
ma. Utilizamos idéias de outras décadas e as misturamos &
personalidade & ao edilo de cada pessoa.

C.C: Mesta democracia, os homens ficaram mais vaidosos?

M.L.: 5im, A fregifncia masculina nos meus saldes & de
3066, Atualmente, percebo que os homens se preocupam
mais com a imagem. MNesta viagem ao Bradl, vejo um
salio de belera em cada esquina, e percebo que as
pressnas se precoupam muito com a imagem. Ainda ndo ha
coma comparar a postura masculing & feminina, mas ela
vem crescenda,

C.C.: Quais servigos sao mais procurados no seu salion?

M.L: Faremos qualguer trabalho relacionado a cabe-
los, além de maguiagem ¢ manicure. Estou me prepa-
rando para incluir servigos de estética, pois este & um




mercado em deservolimento. A fregiiéneia de criancas
nado & muito grande, pois na Espanha existem locals espe-
cializados para olas.

C.C: Voob disse gque vé um salio em cada esquina
ni Brasil. Como o mercado brasileiro de cabelos é visto
no exterior?

M.L: Os espanhiis nao Bm muito conhecimento do gque
ooorme por agqui. De vez emguanto, revistas em cabebos
publicam o trabalha ou a ajetdra de algum brasilein,
mas ndo tenho nenhuma mleréncia, Conhecemos com
mais profundidade as tendéncias brtinicas, francesas o
italianas, que sdo as gque mais se destacam. Nesse mer-
cado, a Espanha estd passando por um momento muito
b1, Do Brassil @ de qualquer pais amercano, incluindo os
Estaclos Unidos, nao chega muita coisa para nids.

C.C.: E com relagio & moda?

M.L: Da moda brasiloira conhecemos os biguinis, mas,
ejhanibe o et Epeo el procluto, somente o que & mostracdo
el teslevisan, no 530 Paulo Fashion Week, por exemplo,

C.C.: Esta é a sua primeira vez no Brasil{

M..L: E a quarta, pois gosto muito do Pais, HA seis ancs
estive no Rio de Jameiro, mas ji conhecia Salvador e
Matal. O Brasil sempre chamou minha atengao, ¢ estou
muito contente por ter sido convidado para trabalhar no
Creative Color Intemational fevento que serd realizado
dle 30 de agosto a 2 de setembro, no Expo Center Norte,
i 580 Paulo). Acs 24 anos conhed a floresta amasonica.
Sempre que tenho oportunidade, venho para cd. Gosto
muite da cultura e da midsica.

C.C: Quial é a importincia dos prémios em sua carreimd

M.L: Canhei duas veres o prémio da AIPP (Associacio
Internacional de Imprensa Profissional), Os prémios sio
importantizsimos para o cabeleireirn, pois tormam seu
trabalho conhecido, Tenho tés saldes de beleza na
Espanha, ¢ os primios que ganhed significaram  publici-
clade gritis e, comseqientemente, mais clientes. Altm
dlissn, marcas famosas passam a4 querer se vincular ao
sew nonme, Sou embabador da L Oral Professionnel na
Espanha e sempre viajo para cursos e ateliés, Um prémio
propicia para o cabeleiein o mesmao que para um ator, O
cachi costuma dobrar. Todo cabeleirein & um artista, mas
também empresino, Eum trabalbo dum, de muitas horas,
£ 05 PIERTHOS Servem coamo motivago.

C.C.: Quando vocd cria uma tendéncia, quais fatores
sdo levados em conta?

M.L: Fago colecdes de cabelos hd 12 anos, & acredito
e o hairstylist precisa prestar atencao a virios detalhes:
vestidnio, maguiagem, pose da modelo, ambientacio,

Toddas as minhas colegties wim oma histda, para que nao
se lomem simples fotografias de cabelos.

C.C.: Vool tem algum hairstylist como fonte de inspiragio?

M.L.: Nunca tive idolos de nenhum tipo, seja no mercado
e cabwrlos, seja cm outro campo, Também ndo espenm ser
fcdeales e ningudm. A Gnica coisa gue quer & fazer bem
mew trabalho, par que as pessoas o apreciem.

C.C.: Que caracteristicas um hairstylist deve ter para
prosperar no mercado da beleza?

M.L: Ele deve ter clam gque esth gostando do que faz,
porgque nessa profissdo exstom muitas pessoas que cor-
tam cabelos porque acreditam gque ndo podem fazer outra
coisa. Ma Espanha o acontece comigueiaments, Ser
um cabeleirein de sucesso exige trabalho, constancia,
foco @ um pouco de sofe. Mas esse dltimo fator tende
A ser o menor, cada um cria as circurstingias para oue
il sorte ooorra,

C.C: Esses fatores também vakem para um sabio de sucetso?

M.L: Sim. A dica & nao bBaixar a guarda e sempre olhar
peara a fremte. Sedssoo nao for feito, dificilmente as ooisas
VA CONTBOET, IMEsmo qiie se tenha sorte !
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